WARSZTATY Z KOMUNIKACII
»JAK FILMOWAC”



AGENDA WARSZTATOW

PROMOCJA+KOMUNIKACJA - ~1,5H

PODSTAWY WIDEO, NAGRYWANIE, OBRAZ, FORMATY -
USTAWIENIA APARATU | TECHNIKALIA~1,5H

MONTAZ W DAVINCI RESOLVE - PRAKTYKA - ~3H



PO CO PROMOCJA
NASZYCH DZIALAN?

CO ZYSKUJEMY PROMUJAC
DZIALANIA?



CZYM JEST
KOMUNIKACJA?



SKUTECZNE SPOSOBY
NA KOMUNIKAWANIE



JAK ZROZUMIEC MEDIA
1 DO NICH DOTRZEC

CZY MEDIA PELNIA TE SAME ROLE CO KIEDYS?
CO SIE ZMIENILO W PRACY REDAKCIJI?



PODZIAL MEDIOW
W POLSCE
1 ICH KROTKA
CHARAKTERYSTYKA

serwisy internetowe
telewizje

prasa drukowana
audycje i podcasty
LR ENE



KIM OBECNIE JEST DZIENNIKARZ?
JAKA ROLE PELNI?

Jak obecnie pracuja redakcje?



INFORMACJA PRASOWA
- PO CO 1 JAK JA PISAC?

Czym jest informacja prasowa?
Jak powinna wyglgdac¢ informacja prasowa?
Praktyczne porady dotyczgce wysytki informac;ji



Zasada 4xW+H Who, Where, When, Why, How

Najwazniejsze
informacje

Szczegotowe
Zasada odwréconego trojkata informacje




JAK DOTRZEC DO
DZIENNIKARZY?



SPOSOBY | KANALY
PROMOCJI

CZY WARTO DRUKOWAC ULOTKI?



PROMOCJA, MARKETING
A PUBLIC RELATIONS?

CZYM TO SIE ROZNI?



JAK SKUTECZNIE
KOMUNIKOWAC?

NIE TYLKO DO DZIENNIKARZY ?)



JAK USTALIC GRUPE
DOCELOWA NASZYCH
KOMUNIKATOW

KTO JEST NASZYM GtOWNYM ODBIORCA?
DO KOGO CHCEMY DOTRZEC?



JAK PROWADZIC
SKUTECZNA
KOMUNIKACJE
W INTERENCIE?



SOCIAL MEDIA:
TYPY | RODZAJE

FACEBOOK
INSTAGRAM
TWITTER
TIKTOK
YOUTUBE



RODZAJE KONTENTU
DOPASOWANE DO
SOCIAL MEDIOW



PO CO UZYWAC SOCIAL
MEDIOW DO PROMOCJI?

PRZYKtADY DOBRZE
PROWADZONYCH PROFILI



JAK NIE UZYWAC SOCIAL
MEDIOW DO
KOMUNIKACII
- NAJCZESTSZE BLEDY



ANGAZOWANIE SPOLECZNOSCI
DO ROZWOJU SWOJEJ MARKI



TWORZENIE MATERIALOW
PROMOCYJNYCH

JAK ZROBIC DOBRE
ZDJECIA | WIDEO?



JAK NAJWIECEJ WYCISNAC ZE ZDJEC
ROBIONYCH TELEFONEM?

USTAWIENIA TELEFONU, AUTOMATYKA,
BALANS BIELI, MIGAWKA, PRZYSLONA -
JAK TO WSZYSTKO USTAWIC?



PODSTAWY ZASAD
KADROWANIA:

CZY MOZNA ,,UCIAC" REKE
PODCZAS ROBIENIA ZDJEC?

JAKIE ZDJECIA SA DOBRE?

CZY WSZYSTKO DA SIE DOBRZE
FOTOGRAFOWAC/NAKRECIC?



PODSTAWOWA
OBOBKA ZDJEC NA
POTRZEBY SOCIAL

MEDIOW

APLIKACJE DO OBOBKI I ICH
FUNKCJIE



PODSTAWY
DOKUMENTACIJI
FOTOGRAFICZNEJ PRZY
PROJEKTACH



JAK ZROBIC DOBRE
WIDEO TELEFONEM

USTAWIENIA WIDEO
4K, FHD, HD, 480P - CO TO ZNACZY?

ZOOM?
STABILIZACJIA?
JAK NAGRAC DZWIEK?



JAK KRECIC, ZEBY POWSTAL FILM:

KADROWANIE
DZWIEK
SETKI
PRZEBITKI



MONTAZ WIDEO
DA VINCI RESOLVE



MONTAZ - PODSTAWA
OBSLUGI DA VINCI
RESOLVE

CZYM SA | JAK DZIALA:
-TIMELINE
-MEDIA CONTAINER
- PRZYCINANIE
- EKSPORT
- EFEKTY PRZEJSCIA
- KOREKTA KOLORYSTYCZNA



NAJWAZNIEJSZE ZASADY
PRZY FOTOGRAFOWANIU
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Przystona a czas naswietlania
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CZAS NASWIETLANIA
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Warunki oswietlenia



Podparcie
aparatu/telefonu



Jak pomoc telefonowi?

Mocny, pewny chwyt
Oparcle aparatu
Kontrolowanie elementéw w kadrze
Uzycie filtrow



Aplikacje do edycj
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Glamour Kontrast Dramaturgia Stara klisza
tonalny

¥ A

Patealo. Zalidmmnia A Lol
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JAK ZROBIC DOBRE
WIDEO TELEFONEM

USTAWIENIA WIDEO

4K, FHD, HD, 480P - CO TO ZNACZY?
ZOOM?

STABILIZACJA?

JAK NAGRAC DZWIEK?



JAK KRECIC, ZEBY POWSTAL FILM:

KADROWANIE
DZWIEK
SETKI
PRZEBITKI



JAK KRECIC, ZEBY POWSTAL FILM:

mocny chwyt

dobre swiatto

ciche otoczenie dzwigkowe
maksymalne ustawienia - fhd, hd, sd?
bez zooma cyfrowego

dltugie ujecia

bez komentarzy

bez dzwiekow nagrywajacego






POPULARNE FORMATY OBRAZU



:3 (1.33:1) - FORMAT PIERWOTNY

UWARUNKOWANY BUDOWA | STRUKTURA TASMY FILMOWEJ
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t 4:3. “Grand Budapest Hotel” Wesa Andersona



od 2.35:1 do 2.40:1

SZERSZE POLE WIDZENIA W KINIE

POJAWLK SIE WRAZ Z WPROWADZENIEM
OBIEKTYWOW ANAMORFICZNYCH.
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L | 3 ~ Format 2.40:1. Film “Hattrick”










FORMATY WERTYKALNE
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ROZDZIELCZOSC OBRAZU
1 FPSY

1080P, 720P, 480P, 320P, SD, HD, FHD, 4K ITP...

25FPS, 24FPS, 60FPS, 30FPS



19201080 FHD

1280x720 HD

720x576 5D
640x480 5D




ZASADY NAGRYWANIA
ROZMOW | WYWIADOW
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ZASADA 180 STOPNI OKRESLA TAKZE POZYCIJE
PRZYSZLEGO WIDZA W OBSERWACIJI AKCJI NA EKRANIE



przestrzegana zasada 180° nieprzestrzegana zasada 180°



JA ROZMOW | WYWIADOW
Ll L 08 .
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- MIEJ NA WZGLEDZIE EWENTUALNA ZMIANE EKSPOZYCJI
- GNIAZDKO ALBO BATERIE

- WCZESNIEJSZA GOTOWOSC DO ZDJIEC MOZE ZMNIEJISZYC SZANSE NA STRESOWE
SYTUACJE NA PLANIE.

- ZAWSZE WARTO WIEDZIEC Z KIM | NA JAKI TEMAT BEDZIECIE ROZMAWIAC
- “TLUCZEK"”, CZYLI MIKROFON REPORTERSKI - ZAWSZE PRZYDATNY

- JESLI MAMY TYLKO DWIE KAMERY, JEDNA SKIERUJMY NA ROZMOWCE, A NA
DRUGIEJ USTAWMY SZERSZY PLAN Z DWOMA POSTACIAMI
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Najczesciej stosowanym planem
w takich wywiadach jest péizblizenie.






TAKIE KADROWANIE WYWIADOW JEST
NAJCZESCIEJ WYKORZYSTYWANE
W NEWSACH | PROGRAMACH INFORMACYJNYCH






1. JESLI NIE ROBICIE TYPOWEGO NEWSA | CHCECIE UROZMAICIC NIECO
WASZ MATERIAL, ROBCIE SETKI NA DWIE KAMERY.



2. Uzywajcie mikroportow lub tyczki do rejestracji dzwieku



3. JESLI BEDZIEMY RO’BIC' SETKE W PLENERZE,
WARTO ZABRAC ZE SOBA BLENDE
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5. PYTANIA REDAKTORA NIE BEDA
CZESCIA MATERIALV!

(BARDZO RZADKO SA)
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MUZYKA W WIDEO

SKAD JA BRAC?
LEGALNIE!



LICENCJE

CREATIVE COMMONS
ALBO PUBLIC DOMAIN



DZIEKUJE!
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